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Bakerv

ie sind tiberall, ob an Tankstellen, in Coffee-Bars, bei

SB-Béckern oder sogar im Supermarkt. Gemeint sind

Produkte der Sweet Amercian Bakery. Neben Donuts
und Muffins zahlen Brownies, Cookies und neuerdings auch
Rolls dazu. Dariiber hinaus werden mehr und mehr die Seg-
mente Kuchen, Snacks und Coffee in den deutschen Markt
transportiert - durch das Internet mit einer deutlich schnel-
leren Verbreitungsgeschwindigkeit. Insbesondere in den so-
zialen Medien stehen diese Warengruppen weit vorn in der
Gunst der Nutzer, sie geben hervorragende Motive ab. Wir
erinnern uns an Cronuts, Brownies oder die aus rohem Teig
bestehenden Dough Cookies. Wer diese Trends regelméBig
spielt, ist in. Doch welche Produkte der American Bakery
gehoren in die Theke? Und wie ldsst sich die Kernkompetenz
des regionalen Béckers dadurch betonen? Tipps, Anregun-
gen und Antworten sind im nachfolgenden Artikel zu lesen.

Muffins

Muffins sollten saftig und sti3 sein. Am erfolgreichsten
sind ach wie vor Schoko-Muffins. Abheben kénnen
sich Bicker zum Beispiel mit einem Tripple-Schoko-
Muffin. Die beliebtesten Schoko-Kombis sind dunkle,
braune und weiBe Schoko-Chunks. Eben-
falls erfolgreich sind Kreationen mit
Walniissen oder Cashew-Kernen.
Tipp: Verzichten Sie bei den Muf-
fins auf Papiermanschetten in Tul-
penform, da diese den Blick auf
den Muffin verringern und somit
das Produkt deutlich geschwdcht
wird. Neben den Schoko-Varianten
diirfen Blaubeer-Muffins nicht fehlen.
Bei fruchtigen Muffins sollten ausreichend

viele Friichte im Teig vorhanden sein. Auch
hier gilt die Devise saftig und sii. Um zusdatzliche
Kompetenz auszustrahlen, sind weiterhin Matcha-
Muffins und/oder Red-Velvet-Muffins zu empfehlen.
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Donuts, Muffins & Co. gehéren heute
in die modeme Béckerei. Sie sind ein
Garant fUr neue Zielgruppen zwischen
16 und 49 Jahren — mit steigender
Tendenz. Welche amerkanischen
Stiickgebécke sind unerlasslich’?

Trendsetter Amerika. Was aus den USA nach Europa und
insbesondere nach Deutschland schwappt, ist besonders at-
traktiv fiir junge Zielgruppen. Globale und internationale
Player wie die Coffee-Bar-Ketten Starbucks und Costa-Cof-
fee, aber auch Snack-Anbieter wie McDonald's und Burger
King sind Anbieter von Cookies, Muffins & Co. Tankstellen
und Supermérkte im deutschen Markt haben bereits rea-
giert und erfiilllen das Bediirfnis nach American-Bakery-
Produkten. Diese Entwicklung sollte dem regionalen Ba-
cker nicht gleichgiiltig sein. Wo der Konsument seine stiBen
Backwaren erhélt, dort kauft er auch seinen Kaffee oder
ein belegtes Brotchen. Grundsatzlich verfiigen Backereien
aus Konsumentensicht tiber die héchste Backkompetenz.
Es sollte fiir sie ein leichtes sein, auf diesem Gebiet neue
MabBstabe zu setzen. Unser Tipp: Starken Sie Ihr Basissorti-
ment mit Produkten aus der Sweet American Bakery.
Ludger Schiautmann

Donuts

Seit mehr als 20 Jahren sind Donuts auf dem Markt
und zéhlen somit zu den dltesten Produkten der
Sweet American Bakery in Deutschland. Weiterhin
unangefochten ist die Variante mit schwarzer Scho-
kolade oder weiBem Fondant. Der Trend bewegt sich
aktuell bei den Donuts zu bunt, schrill und auffdllig.
Der letzte Schrei sind Donuts mit Bruchstiicken von
Toffees und Pralines sowie andere Kalorienbomben
als Topping. Gefiillte Varianten werden vom Donut-
Fan ebenfalls nicht verschmdht.

Dough Cookies

Die Kompaktklasse der Cookies sind Dough Cookies.
Wiihrend in den USA roher Teig als Cookie-Dough popu-
léir ist, so ist die kurz und heiB gebackene Variante der
Dough-Cookies fiir den deutschen Markt erfolgverspre-
chender. Sie ist der aktuellste Trend, nach dem Brownie.
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Brownies

Der Brownie ist der Schwerste in der Range der Sweet American Bakery. Das
Pfundstiick ist auBen leicht trocken, im Inneren hingegen saftig und schmeckt
ausgesprochen schokoladig. Der Top-Seller ist der klassisch braune Brownie,
am besten mit Schoko-Chunks. Auch hier sind der Vielfalt kaum Grenzen ge-
setzt. Ob mit Niissen wie Haselnuss, Cashew-Kerne und Walniisse oder mit
Karamell, alles ist erlaubt - Hauptsache siiB! Weitere Trends sind Matcha-
Brownies oder Kreationen mit Trockenobst.

Cookies

Rolls

Der Cookie wird hdufig als der kleine Bruder des

Brownies beschrieben. Vom origindren Keks unter- Sie erinnern an traditionelle Buch-
scheidet er sich dadurch, dass der saftige Miirbeteig teln und sind die amerikanische
mit weiBen, braunen oder dunklen Schoko-Chunks Antwort auf Rosinenschnecke & Co.
verfeinert ist. Neben dem klassisch-dunklen Scho- Die gerollten siiBen Stiicke werden
ko-Teig ist es auch moglich, einen hellen Miirbeteig in einem Blech gebacken und ver-
zu verwenden. Weitere geschmackliche Kreationen kaufen sich mit Rosinen am besten.
sind solche mit getrockneten Friichten und/oder ei- Toppings werden hdufig mit Zimt
ner Kombination aus Niissen. Tipp: Um die Cookies und Zucker oder Fondant verfeinert.
méglichst lange saftig zu halten, sollten diese in Weitere geschmackliche Kreationen
den iiblichen, groBen Glisern autbewahrt werden. sind Trockenobst-Sorten. Cranberries

sind eine Alternative zu Rosinen und
finden Fans zwischen 16 und 49
Jahren. Selbst Schokolade
. als Toppig oder Fiill-
N\ schicht ist nicht selten
und fiihrt ebenfalls
zu Erfolg. Teilweise
werden Rolls als Ku-
chenersatz genascht.
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 Cheese-Cakes |
Nachdem sich die Sweet American Bake-

| ry primdr dem handlichen Stiickge- \

béck gewidmet hat, folgen

seit ein paar Jahren

die stiBen, schwe-

ren American-

| Cheese-Cakes,
die hauptsdch-

| lich in Coffee-
Bars angeboten

\ werden. Der Bo-
den, zumeist stiBl und
aus gepressten Streuseln

[ geformt, wird mit der schweren Cheese-
Cake-Masse aufgefillt. Der Klassiker im

‘ Absatz ist der New-York-Cheese-Cake.

Der Blueberry-Cheese folgt auf Platz zwei.

Sommer-Erfolg des vergangenen Jahres ist |

des Lemon-Cheese-Cakes.

Red Velvet Cake

Zum Standard bei den amerika-
nischen Kuchen fir den europd-
ischen Markt zdhlt ebenfalls der
Red-Velvet-Cake. Das Zusam-
menriihren von Kakao und zum
Beispiel Buttermilch ergibt die
chemische Reaktion, die fiir die rote
Farbe verantwortlich ist. Der so einge-
fiirbte Biskuit-Teig wird hdufig in mehre-
ren Schichten mit einer siiBen Creme bestrichen
und gibt dem Kuchen seinen typischen Charakter.
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Sahne kommt wieder Ludger Schiautmann ist der Inhaber der °
- ; e . . GA-Trendagentur, die sich primér dem Kon-
Was vor einiger Zeit bei jungen Zielgruppen verpont war, sumverhalten widmet. Schiautmann begleitet

kehrt nun zuriick: Sahne ist bei den Zielgruppen bis 49 zudem Unternehmen bei der Umsetzung von

Jahren wieder im Kommen und dient nun dem feineren Trends.

Geschmack. Am hdufigsten wird Sahne auf American- Unternehmensberatung

Cheese-Cakes und Obstkuchen gereicht. Zusammenge-

fasst: RegelmdBig die Trends aus Amerika aufzunehmen,

stérkt die regionale Bdcker-Kompetenz. Good Luck!
GA-Trendagentur.com

3/2019 FILIALMANAGEMENT 53




