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Amazon als Partner;
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Bécker Dominic Padeffke
im neuen back stage in
Massingen.
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Richtung wird sich
nachsten Jahren

Im ersten Tell unserer Serie ging es um herzhaffe Snacks
Wer es lieber suB mag, kann sich auf die Forfsetzung
freuen: Wir zeigen Innen die neuesten Trends.

aus einer Bickerei nicht wegzudenken. Siie Snacks all-  morgen? Schlielich gibt es sie an jeder Tankstelle, in jec

gemein, beim Backer auch als Stiick- oder Handgebdck  Supermarkt und bei den zahlreichen Auer-Haus-Anbiet
bezeichnet, sind all die kleinen Gebécke, die man sich entweder ~ von Coffee und Co. Tipps und Anregungen finden Sie hier.
zwischendurch, zum Nachtisch oder gezielt zum Kaffee, Tee  IThrem siifden Gebick ein Alleinstellungsmerkmal zu geben -
oder zur heifen Schokolade gonnt. Sie sind das Lockmittel fiir ~ sich von der Konkurrenz abzuheben. Das Rad muss nichz -
die meisten Konsumenten, so die Feststellung der GA-Tren- mer neu erfunden werden, sondern verfeinert.

s if3e Gebécke locken die meisten Kunden an — und sind ~ dagentur. Doch welche Handgebicke braucht der Bicker «
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Brownies, aberschén saftig bitte.
Pimp up your Die kleinen, ungefihr zehn mal zehn Zen-
Sortiment - die Serie timeter grolen Lieblinge der Zielgruppen
Teil 1, Herzhafte Snacks blS circa. 50 Jahre sind }?eute selbst in der
Bickerei von morgen nicht mehr wegzu-
Teil 2: StiBe Snacks denken. Die Herausforderung liegt darin,
Teil 3: Kleingebdck diese Prachtstiicke besonders saftig zu

. backen. Nachdem sie in die handlichen
Teil 4: Brot Stiicke geschnitten wurden, diirfen sie
Tell 5; Kaoffee ruhig von auRen antrocknen. Im Inne-
ren sollten sie weiter saftig bleiben — und
stif natiirlich, so mégen es insbesondere
die weiblichen Zielgruppen. Der Topseller heifdt Tripple-Choco-
Brownie. Gefolgt von Choco mit Cashew Kernen oder -Wal-
nissen. Ein weiterer Hit fiir die Konsumenten ist es, wenn im
Choco-Brownie noch die grofRen Chunks white chocolate zu
finden sind.

BER (1] Misc=: B Fovorit fir alle After-Gght | ihicher is? der Browmie
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Konneen. Ger

einer Art Marshmallow-Creme ausgiebig b
strichen werden. Anschliefend kdnnen Sie die
Creme noch mit zahlreichen Toppings verfei-
nern. Ob mit Choco-Chunks, Smarties, Non-
parellis, Karamell oder mittels einer Frucht-
masse deswirlt (Foto: Raspberry Swirl). Die
Aufmerksambkeit fiir Sie als Trendbicker ldsst

nicht lange auf sich warten.

udé‘e“r"Schloutmn

und geschmacklich.

Vielfalt bringt Kauflaune. Un-
bestritten ist nach Erkenntnissen
der Feldstudien, dass eine spannende
Auswahl an Produkten nicht nur
neue Kunden in die Laden lockt, son-
dern vielmehr auch den Absatz des
Stammsortiments befliigelt. Daher
darf es auch etwas feiner sein. Kun-
den méchten beeindruckt werden, so
die Erkenntnis der GA-Trendagentur.
Schaffen Sie Kunstwerke, damit Ihnen
noch mehr Kompetenz zugesprochen
wird. Feine Dekore setzten eine Ex-
tranote, auch zur Freude von vielen
Konditoren.

‘Rnsfberk
WS stwend doari
< g Aufwendig dekorierte

Produkte beeindrucken
den Kunden optisch.
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Crumble-Tartes klassisch. Jeder Bicker diirfte sich beim
Apfel-, Kirsch- oder Kisestreusel wohl traditionell fithlen. Eine
Trendabwandlung sind die saftigen, siifen Streuselkuchen in
Tarteform. Englische Begriffe wie Apple-, Cherry oder Cheese-
Crumble machen junge Zielgruppen bis circa 50 Jahre neu-
gierig. Die erfolgreichsten Sorten
hatten einen Boden, der aus platt
; gedriickten Streuseln bestand und
. schon siif und saftig schmeckte.

P f‘ Englische Produktnamen sprechen
N eine junge Zielgruppe an und wek-
ken besonderes Interesse.

= [4+5] Plunderteilchen gefiillt
mit unterschiedlichen Fruch-
fiillungen und Puddingvaria-
tionen iiberzeugen optisch

Ein fruchtiges Highlight: der
Raspberry Swirl. Bei der
Auswahl an Toppings sind
der Kreativitét keine Grenzen
. gesetzt. ¥

Begriff Standard haufig einen langweiligen Eindrucs o
terlésst, ist das Sortiment, das der Konsument zls ¢
dard beschreibt, beim Bicker ein Muss. Basics sind =2/
sielsweise Amerikaner, Berliner, Rosinenschnecksn |
inshesondere auch Plundergebicke. Neben der neuen
wartungshaltung an Handgebacke, immer saftiger zi: =4
kommt nun eine starke Siife hinzu. Die erfolgre 4|
Plunderfiillungen mit Cremes und Puddings sind zucn

teressant fiir junge Zielgruppen. Fiir den deutschen 24
ist Vanille am beliebtesten. Sii3e Fruchtfiillungen :?j
sich in Form von Apfel, Kirsche und Trendfruchim=

wie Blaubeere und Lemon-Curd wieder.

Buns. Konsumenten sagen, dass die Buns wie Rosinen
chen schmecken. Ubersetzt heift Bun aber Britchen
Knoten. Die Originale werden analog einer Schnecke 2
und dann gebacken. Im Ausland sind diese Friihstiicksge®

haufig als Cinnamon-Roll (Zimt) bekannt. Wie alle Trencs |
sie sehr siif und saftig. Neu hinzukommt, dass der Basis

nun mit verschiedenen Toppings versehen wird. Neben =
koladencreme auch gerne mit Karamell.



Ké&sekuchen in Deutschland No.1. Des Deutschen Liebling
ist der Kasekuchen. Er ist im Jahresdurchschnitt der belichteste
Kuchen hierzulande, so die Erkenntnis der GA-Trendagentur, ob
als gebackener Kasekuchen oder mit Kisemasse auf Mdrbeteig.
Ob in runder oder in Schnittenform. Er ist allzeit begehrt. Im
stiddeutschen Raum gehért auch der Kise-Schmand zu den Top-
Sellern. Seit ein paar Jahren schwappt vom Ausland her eine siie
und méchtige Variante in die Coffee-Bars und mittlerweile auch in
einige Supermérkte: der American Cheesecake. Ob als traditioneller
New-York-Style oder in den zahlreichen Verfeinerungen mit Obst-
sofen und —massen. Auch hier gibt es Trend-Fruchtmassen: Blue-
berry, Cherry, Strawberry und Lemon sind die Verkaufsschlager. Bei
der Lemonmasse handelt es sich allerdings um eine abgewandelte
stiffe Variante mit Ei, dem Lemon-Curd. Geschmacklich ist sie nicht
mit einer klassischen Zitronenmasse gleichzusetzen.

Ké inden

erfreuen sich nach wie vor
groBer Beliebtheit, auch hier wird auf fruchtige Kreationen gesetzt.

Sortiment =

Frucht bringt Farbe und Frische. Sobald im Februar dic
ersten Erdbeeren den Weg auf die Kuchen finden, freuen sich die
Kunden. Obwohl noch weit von der Erdbeerzeit entfernt, zeigen sie
mit ihrem kauffreudigen Konsum, dass ihnen die Erdbeeren auch
im Winter schmecken. Es darf ruhig etwas mehr sein. Auch wenn
die Erdbeerschnitte als Topprodukt bei den meisten Bickern in den
Theken zu finden ist, reagiert der Konsument duRerst kauffreu-
dig, wenn weitere Kuchen oder Tartes g%
mit vielen Friichte getoppt sind. Ob
kreativ mit verschiedenen Obstsorten
oder lediglich mit nur einer Fruchts-
orte. Das Auge isst bekanntlich mit.
Viel Erfolg! Weitere Informationen im
GA-Trendbook 2017plus X bei der GA-
Trendagentur.com

T Mit fruchtigen
. Kreationen lisgen
Sie immer richis.

e
(o}
b
P
=,
!
£
3
g
=
5]

Ludger Schlautmann ist der Inhaber der
GA-Trendagentur, die sich primar dem
Konsumverhalten widmet. Schlautmann
begleitet zudem Unternehmen bei der Umset-
zung von Trends.

Viele weitere Tipps zur Weiterentwicklung Ih-
res Sortiments finden Sie in seinem Trendbook
2017 plus X auf ga-trendagentur.com.

E-Mail: ga-trendagentur@t-online.de
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EINFACH ZUBEREITET & SCHNELL VERKAU

Impulse. Erfolg. Emotionsn.




