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urde mit Mehl in den Adern geboren.
Backerei ist mein Abenteuerspielplatz.
sere einfach alles aus, ich will neue
Die siidback hilft mir dabei.
meine Messe. Hier treffe ich auf Ex-
|, hier finde ich regionale und inter-
Spezialititen, Rezepte und Zutaten. | i
sgendwo sonst kann ich mich mit so
Kollegen austauschen. Vier Tage, die
orwarts bringen. «
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Snacks gehdren inzwischen zur
Béckerei. Aber in welche Richtung
wird sich der Markt in den néch-
sten Jahren entwickeln.

Verpassen Sie Inrem Angebot eine Verjingungskur, Hier storf
wir eine Reine mit Tipps von Ludger Schlautmann
Crunder der GA Trendogentur. Teil 1: Herzhafte Snacks|

nacks! Sie sind beim zeitgeméfRen Bicker nicht mehr
wegzudenken: Sie gelten als Umsatzgarant und Lockmit-

tel fiir unterschiedliche Zielgruppen. Das lukrative Ge-"

schift mit Snacks und dem dazugehorigen Heifgetrink haben
auch andere Aufer-Haus-Verzehr-Anbieter erkannt. Tankstel-
len, individuelle Snack-Konzepte und mittlerweile auch Super-
mérkte springen auf diesen Zug auf. Wie kann sich der Bicker
in diesem hart umkdmpften Markt mit seiner Kernkompetenz
behaupten? Welche Snacks braucht er unbedingt, und auf wel-
che vermeintlichen Trends kann er getrost verzichten? Hier die
wichtigsten Tipps fiir eine ansprechende Snackprasentation.

7 der Mettvariante ein notwerndiger Standard (z.B. bei B2+

Relaunch der Halben. Es mag ein Griuel fiir viele 54
Anbieter sein. Mehr Arbeit, mehr Platz in der Theke. =4
nenfalls weniger Umsatz. Die halben Brotchen, bisher =

kommen wieder. Die Herausstellungsmerkmale der new:=
neration halbe Brétchen liegen in der Kreation der Zutz:=
sich somit deutlich von denen vor 1970 servierten Vzr:
unterscheiden. Insgesamt diirfte dieser Trend die Thek=
Snack-Anbieter noch farbenfroher erscheinen lassen unz
Chancen ermdoglichen. Bei der to-go-Variante ist es alles
notwendig, Pappen und Fettpapier einzusetzen. Bisher «



Sortiment SE

jedoch beobachtet, dass der Verzehr {iberwiz
Pimp up your gend vor Ort stattfand. Auf dem herausge
Sortiment - die Serie benen Teller befand sich neben dem hal-
Brotchen direkt eine Serviette. Eine wei
Alternative konnte es sein, dass eine Vi
Teil 2. Brot anausgewahlten Halben auf einer Etagers fir
Teil 3. Kleingebdck ein gemeinsames Friihstiick serviert wird.

Teil 1: Herzhafte Snacks

Teil 4: SGBe Snacks Korner, Rucola & Ké&se. Dass Kise der
__ Teil 5. Kaffee umsatzstarkste Belag fiir Snacks ist, ds
: aufler Frage stehen. Die Chancen und Trencs
liegen allerdings in Alternativen zum Go
Cheddar, Emmentaler, aber auch Camembert, Blauschim
kise und Ziegengouda spiegeln die Kompetenz und somit Ind:
vidualitét eines Snack-Profis wider. Die geschmacklichen Krz=
tionen der Beldge/Toppings sollten dezent und natiirlich
Remouladen fallen bei diesen Komponenten allerdings herzw
Es sind eher Klassiker, wie Butter und Frischkise, gefragt. Diz
Basisbrotchen, -Bagels oder -Baguettes sollten ebenfzlls sinen
geschmacklichen Charakter aufweisen. Gerdstete Kiir

Reinigungsanlagen fiir jede BetriebsgréRe

Wir bieten die richtige Hygienelésung.
KO M ZA Beratung und Planung nach Kundenanforderungen!

o acE T Schneller Service steht an erster Stelle!
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eine weitere Alternative, zumal
zu den Top-Belagen in Deutsch-
land zahlt. Aber bitte aus der
Region und aus Freiland-Haltung
[2] Ein halbes Késebrdtchen mit
Schwarzbrot und einer halben
Cherrytomate ist noch eher die
schwichste Entwicklung. Ein bz
bes Vollkornbrétchen mit Tomzat=
und Mozzarella, dazu Pesto und
Rucola ist schon eine mutigers
Variante der Klassiker-Halben
aus den Siebzigern. [3] Preise 2=
Beispiel der Tomate-Mozzarellz-
Halfte von 2,50 Euro spiegeln zi-
lerdings auch die Chancen wider.
den Pro-Kopf-Umsatz dennoch
zu erhdhen. Betrachtet man das
Verzehrverhalten, werden die
neuen Halben iiberwiegend von
Zielgruppen ab Mitte 20 bis Endz
50 konsumiert. Haufig finden sica
derartige Snacks in Coffee-Bars.
Cafés und Café-Konzepten mit
alternativem Touch und einer
hoch ausgeprigten sozialen
Kompetenz wieder. [4] Das halbs
Mettbrétchen wird nun mit Mett
vom Bentheimer-Weideschwein
beworben und mit Zwiebelringen
von Schalotten und etwas Rucolz
auch neu in Szene gesetzt.

FotorLudger Sehlautmapn 2017

nente des Rucola bilden jeweils eine harmonische Ergéinzuns
Der Rucola-Salat scheint insgesamt im Snack-Segment eirz
neue Heimat gefunden zu haben.

El und Kdse. Gute Chancen Vegetarisch und Vegan. Obwoh! der Hipe seitens der Ver

zehrgewohnheiten bei den veganen Snacks derzeit gebrems
ist, scheint der Trend zu vegetarischen Snacks ungebroche
Zudem ist die Zielgruppe der Vegetarier derzeit deutlich grofke

als die der Veganer. Nichts desto trotz geht es im AuRer-Mark= |
) ) auch um Botschaften. Botschaften, die durch neue, innovativ= |
rstvariante I, und geschmacklich kreative Snacks den Kunden signalisieren
hipp und aktuell zu sein. In der vegetarischen Variante dom:- |
nieren Tomaten, Gurken, Ei und Kise. Zwiebeln (Schalotter

[5] Kése ist und bleibt der Renner. Vernachléssigt werden allerdings Alternativen zum Gouda. Hier ist noch Potenzial. [6] Baguette mit Kiimmel, Meersalz, Cheddar-
Kéase und Rucola. [7] Spannende Kreationen mit Rucola oder Feldsalat liegen im Trend!
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sind auf dem Vormarsch, allerdings dhnlich begrenzt wie Knob-
lauch auf den Snacks. Besonders von der Zielgruppe Berufstitige
im Business werden riechende Toppings hiufig gemieden.

Der Kampf ums Butterbrot. Viel Energie steckt in dem Be-
miihen, das Butterbrot als belegten Snack gesellschaftsfihig
zu machen. Die Bicker konnen iiber einen steigenden Absatz
von Butterbrot und Stulle auch auf ihre Brotkompetenz verwei-
sen, zumal sie in den letzten Jahren durch die Discounter und
Lebensmittelhindler schmerzhafte EinbuRen verbuchen mus-
sten. Also kénnte die Stulle eine Moglichkeit sein, wieder neuen
Schwung ins Brotgeschift bringen. Im Snack-Segment tut sie
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[8+9] Vegetarisch oder vegan:
Deutlich mehr Kunden bestellen ve-
getarische Snacks statt der veganen
Variante. Gefragt ist eine Kombina-
tion aus Kése, Tomate und Gurke.
Ebenfalls sehr beliebt sind Rucola
und Schalotten.

sich allerdings duflerst schwer. Die messbar einzige Stulle mit
recht passablem Absatz war das Eibrot.

Renaissance des Strammen Max. Ein {ippiger Bicker-
Snack erféhrt neuer Beliebtheit. Der Stramme Max ist ein Klas-
siker vieler Deutscher und wird iiblicherweise mit Spiegeleiern
auf einem Schinkenbrot und kleiner Salatgarnitur serviert.
Sein neuer, innovativer Weggefihrte nennt sich Kise-Max und
wird entweder mit mildem Gouda oder herzhaftem Boxhorn-
klee-Kase serviert. Weitere Alternativen konnte ein Max mit
Pute sein. Der Stramme Max ist dhnlich wie das Baguette ein
Allday-Snack.
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[10] Neuen Schwung ins Brotgeschaft bringt die Stulle. Sie wird iippig und
vor allem frisch belegt, zum Beispiel mit Kresse und Radieschen, Rucola und
Parmesan. [11] Canapé der neuen Art. Steinofenbaguette-Canapé mit iippig
belegtem Schinken vom Iberico-Schwein, verfeinert mit einem Tropfen fein-
stem Olivendl. Die Prasentation kann auch mithilfe einer Etagere ansprechend
in Szene gesetzt werden. [12] Dauerbrenner bei den herzhaften Snacks ist der
Stramme Max mit Spiegelei.
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WIE'IHRE BACKWAREN.

Der Mittags-Snack. Warme Brotsnacks zur Mitiz2
sind zum Beispiel pizzaihnliche Produkte. Geme
Brotteige, die wie eine Pizza mit Frischkise, Thun
Zwiebeln belegt sind. Zu den gingigen Beligen geh
Klassiker wie Schinken, Salami, Tomate-Mozzarellz -
erdings Kreationen wie Serranoschinken mit Ruco
pignons oder hochwertige Pfifferlinge bilden dhnli
midrkte. Diese iiberbackenen Snacks werden primar von 1|
bis 14 Uhr konsumiert. Wenn es nach der Erwartungshai

i

der Konsumenten an Bickerei und Café geht, gehdren ng
den iiberbackenen Snacks, tippig belegten Laugeneciezs
Baguettes auch Salate und Quiches dazu. Ab 14 Uhr =
Mittagsgeschift vorbei und es kehrt wieder Ruhe ein. D= &
sisch belegten Britchen gewinnen noch einmal ab 1577
wenig an Fahrt.

Ciabattas. Ebenfalls sollten Sie die beliebtesten Be
Kése, Wurst und Ei, abbilden. Viel Erfolg!
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Ludger Schlautmann ist der Inhaber ¢
GA-Trendagentur, die sich primm
Konsumverhalten widmet. Schia

begleitet zudem Unternehmen bei ¢
‘j Umsetzung von Trends.

Ihres Sortiments finden Sie in s

’ Viele weitere Tipps zur Weiterentwiceba
Trendbook 2017 auf ga-trendagentur.
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